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PARTES DE LA‘ARGUMENTACIO'N

Defender una idea aportando razones que la justifiquen.

Capacidad de argumentar = capacidad de influir

L» OBJETO =Tema

/\

L»| TESIS = Postura sobre el tema

™ ARGUMENTOS = Razones

TIPOS DE LA ARGUMENTACION

Ly ARG UMENTACION POSITIVA

EL TEXTO ARGUMENTATIVO ERRORES EN LA ARGUMENTACION
4
Combina partes expositivas y L » ARGUMENTOS INCORRECTOS
argumentativas. Muestran la '
prosencia -Elevar lo particular a lo general
del emisor y del destinatario. 2 1Opa 108
b -Incurrir en circulos viciosos
-Establecer falsas relaciones causa-efecto

(PRUEBA)

.| ARGUMENTACION NEGATIVA
(REFUTACION)

A

CLASES DE ARGUMENTOS

o RACIONALES

—» DE HECHO

L » DE EJEMPLIFICACION

L»! DE AUTORIDAD

» ESTRUCTURA e ARGUMENTOS FALSOS
} -Apelar a los sentimientos del destinatario
PRESENTACION P -Apelar a la importancia, al prestigio o a la autoridad del
Emisor.
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EXPOSICION DE LOS HECHOS

> ARGUMENTACION

CONCLUSION

TIPOS DE TEXTOS ARGUMENTATIVOS




LA ARGUMENTACION EN LOS MEDIOS

v

Ademas de informar, orientan; y por tanto influyen
directamente en la opinion publica

EL ARTICULO DE FONDO

A

v

El autor expresa sus reflexiones sobre un
tema de actualidad.

» EL EDITORIAL
v

Refleja la opinidn del periddico ante una
cuestion determinada o de interés general.

LA PUBLICIDAD
v

A 4

Utiliza un mensaje persuasivo para
convencer e influir en el receptor.

Los elementos de la publicidad son:

el propdsito, el destinatario y el medio

LOS TEXTOS ARGUMENTATIVOS PERSONALES

EL DEBATE [*

wes son:

i — i -Introduccion
Discusion fprrr)al entre varias -Exposicién inicial
personas dirigida por un moderador. -Conclusién

-Despedida

EL DISCURSO [«

Sus partes son:

es

Exposicién razonada ante un auditorio
Se debe tener en cuenta: El auditorio,
la intencion (o finalidad) y el tiempo de

e

-Introduccion
» _Desarrollo

duracion. -Conclusion
LA INSTANCIA |«
es Sus partes son:
- S
Documento que sirve para solicitar algo -Introduccién (datos personales)

a algun organismo

¥ -Comunicacion (exposicién y peticion)
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EL MENSAJE PUBLICITARIO
v

Une texto verbal con elementos no verbales
(imagen y sonido),
El lenguaje publicitario es: original, breve y

expresivo

-Cierre (fecha, firmay pie)

o LA RECLAMACION

/ \J: partes son:

una queja por un

Texto argumentativo que realiza -Datos personales del reclamante

dano recibido. —T -Motivo de la reclamaciéon

-Peticion (o solucion)
-Cierre (lugar, fechay firma)




